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La Gioconda durante el proceso de restauracion realizado por
Almudena Sanchez Martin, restauradora del Museo del Prado

Fotografia: © Museo Nacional del Prado

Y no olvides que nos gusta que en
la portada de nuestra revista
aparezcan siempre profesionales
y/o publico de nuestros museos y
exposiciones.

Mandanos una fotografia de un
museo o de una exposicion y, si

es seleccionada, podra ser
portada de MUSEA MAGAZINE.

Escribenos a info@musea.es,
describiéndonos la fotografia y
adjuntandola en cualquier formato
de imagen (JPEG, TIFF, etc.)

YIS 67

Marzo 2012 | En este numero:

Revista digital de Museologia

Deposito legal: GR 2176-2008 | ISSN: 1989-2403
www.museamagazine.com
Redaccion

DIRECTOR Y EDITOR
Manuel Rubio Hidalgo (manuel.rubio@musea.es)

HAN COLABORADO EN ESTE NUMERO
Museo Nacional del Prado

Estefania Bautista Brocal

Vicente Beltran Diaz

CONTACTO

A través de los formularios de contacto de
Wwww.museamagazine.com

Tel.: 654 80 21 88
E-mail: info@musea.es

Publicada por

MUSEA

ESTUDIO DEMUSEOLOGIA

Investigacion
En el aura de Lisa

Imagen
La identidad visual de
los museos

Siluetas
Thomas Hoving

Participa
Me in my museum

Libreria
AprendeMas

Juegos MUSEA

10

12

14

15

MUSEA, servicio profesional editor de la revista MUSEA MAGAZINE, pone a su disposicion el servicio de Defensor del Lector. Pueden dirigir sus consultas, quejas o
reclamaciones, por carta, al Apartado de Correos 537. 18080 Granada; o por correo electronico a la direccion: info@musea.es


mailto:(manuel.rubio@musea.es
mailto:info@musea.es
mailto:info@musea.es,
http://www.museamagazine.com
http://www.museamagazine.co

MUSEA 67 - Marzo 2012 | 3

«Yo soy museologo»

Recientemente he sido invitado a participar en una mesa redonda organizada por
el Master de Museologia de la Universidad de Granada dentro del seminario que
pone, en esta edicion (la sexta ya), el colofén a dos intensos afos de formacion
posgradual. El tema de reunidn versaba en torno a la Orientacién Laboral:
cuestion “espinosa” para mi cuando estamos en los tiempos que son y cuando el
foro se compone, en su mayoria, de incipientes musedlogos a punto de despegar
ilusionados y encontrar lo mas pronto posible una oportunidad en la que poder
participar en el mercado laboral a través de sus conocimientos adquiridos.

Cuatro iniciativas emprendedoras nos presentamos ante el aula, transmitiendo,
en cierto modo, el porqué mantenemos nuestro impetu por seguir en pie en estos
tiempos de precariedad econémica.

De mi participacion en dicho seminario, quisiera detenerme en un aspecto que
aprovecho para desarrollar estas lineas: debemos saber que, quienes escogemos
la dedicacién profesional de ejercer la Museologia, somos musedlogos. Y digo
esto porque parece ser que es una profesion que aun tiene ciertas dificultades de
identidad en este mercado laboral en el que algunos participamos y que otros
ansian en participar. Generalmente, aln es necesario optar a conservador/a de
museo para ejercer de museologo/a dentro de una institucidon museistica publica.
Para quien se declina por la figura de freelance, vera como es empresa imposible
su reconocimiento en las clasificaciones profesionales con las que se configura el
mercado (ademas de mas de una explicacion sobre en qué consiste).

Quise transmitir que, en cierto modo, es necesario partir de una reivindicacién la
cual -sin duda- nos corresponde a nosotros. Una reivindicacién que viene
avalada por el amplio reconocimiento organizativo de nuestra disciplina (con el
consecuente apoyo de organismos internacionales, asociaciones profesionales,
etc.) y el extenso despliegue formativo emergido en los Ultimos afos (master,
expertos, cursos especializados, etc.).

Al respecto, entiendo que es necesario partir de la consideracién que el ser
museologo/a es una profesion unida al bien social. Un bien para esa sociedad (la
nuestra) que reclama que su memoria, su cultura, sea preservada y expuesta al
conocimiento del presente y del futuro. En definitiva, somos una herramienta de la
sociedad, a la cual nos debemos y que, por consiguiente, debemos ir de la mano
en su evolucion para prestarle la tarea que nos tiene encomendada.

Sélo identificAndonos asi podra ser aceptado y reconocido -y por tanto apoyado—
por aquellos y aquellas que presuponen que la cultura, la memoria, es parte
auxiliar en la toma de decisiones hacia un nuevo rumbo politico y econémico y
que, por tanto, se constituye como uno de los primeros elementos objeto de
recorte. Recortes que en estos tiempos lo comienzan a sufrir gravemente bienes
sociales primarios (sanidad, educacion, etc.).

Es por ello que en estos instantes, en los que estamos todos inmersos en el

agujero de la precariedad, es cuando debemos prepararnos (con conocimiento y
preparacion) para salir de él todos juntos, en igual condiciones de reconocimiento

y exigencias hacia tiempos mejores.
Manuel Rubio m
Director

museamagazine.com

De nuevo,
algo nuevo

No nos cansamos en querer ofrecer,
a quienes se acercan hasta nuestra
revista, unos resultados mas
certeros en su propdsito de ofrecer
una informacién atractiva y agil en

torno a la Museologia.

Es por ello que renovamos nuestra
web y, con ello, nuestro impetu por
mantener una presencia en la red
mas atractiva de MUSEA MAGAZINE
y de todos los recursos que ofrece.

® NUEVA PRESENTACION
® NUEVA SECCION FORUM

® MAS ESPACIOS DONDE
PARTICIPAR

Nuestro deseo es ir creciendo, algo
que no cabe duda sélo sera posible
con vuestra participacion.

Gracias por seguir confiando en
MUSEA MAGAZINE.

También
nos puedes
encontrar en

iSiguenos!


http://es.linkedin.com/pub/manuel-rubio-hidalgo/47/864/481
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Investigacion

DE LISA ;==

El ajetreo mediatico concurrido recientemente
en el Museo del Prado ha sido consecuencia
de los resultados desvelados por la investiga-
cion realizada sobre su Gioconda, rescatando-
se asi de la sombra una resplandeciente
pintura que fue creada a la par que su fuente
de creacion: La Mona Lisa de Leonardo da
Vinci. Hay quienes, recién conocida la noticia,
se han apresurado en senalar que al Prado le I
ha tocado la loteria (?). No obstante, lo que si |
es cierto es que la revelacion presentada
participa de la fascinacion existente en ese
aura sonado que brilla en todo lo que acontece
alrededor del retrato mas famoso del mundo.

Foto: La Gioconda expuesta en sala durante su presentacion,
una vez finalizado el proceso de restauracion.
© Museo Nacional del Prado



| pasado mes de febrero fueron

presentadas las conclusiones del

estudio técnico y la restauracion de la
copia de La Gioconda que conserva el
Museo del Prado en sus colecciones desde
su fundacién como parte de las colecciones
reales espanolas que le dieron origen. El
trabajo, patrocinado por la Fundacion
Iberdrola como protector del Programa de
Restauraciones del Museo e iniciado hace
dos anos, ha puesto de manifiesto que la
obra fue realizada en paralelo al retrato
original de Leonardo conservado en el
Museo del Louvre y que se trata de la copia
mas antigua, ademas de la version mas
importante, que del famoso retrato se
conoce hastalafecha.

Hasta que se trasladara a los talleres de
restauracion hace dos anos, esta obra
participaba de la exposicién permanente del
Prado como una copia, en la que sobre un
fondo negro la figura femenina mantenia en
soledad la mimesis de la pose que ofrece la
obra del gran Leonardo. Ahora, tras la
eliminacion del telon sombrio, la interven-
cion nos ha desvelado e iluminado su
escenario pictérico y envolvente, trasladan-
do La Gioconda del Prado a los mismisimos
talleres de Leonardo da Vinci.

Sin duda, un nuevo escenario que ha
emergido mas alla de las fronteras de la
tabla y que ha provocado una atraccion
mediatica en torno a la recuperada hermana
menor de lafamosa Gioconda leonardesca.
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Ahora la pieza espafnola se encontrara en
Paris para participar, junto a su hermana
mayor, en la exposicién “La Santa Ana, la
ultima obra maestra de Leonardo da Vinci”.
Sera en Paris, sin duda, donde quedara
impregnada alin mas por ese aura de masas
que rodea a todo lo concerniente a Mona
Lisa. Y quizd, quien sabe, la Ultima obra
maestra de Leonardo (La Santa Ana) vera
como el gran acontecimiento organizado
para ella gire en torno a un hecho inespera-
do: ver a las dos hermanas juntas. Y es que,
como si de grandes estrellas hollywooden-
ses se trataran, Las Giocondas seran la
atraccion de una fiesta que todos los medios
del mundo no piensan perdersey, con ellos,
seguro que nosotros tampoco. |

EL METODO HACIA
UNA REVELACION

El estudio técnico sobre la
obra y el proceso de su
restauraciéon han permitido
recuperar la imagen original
del cuadro del Museo del
Prado, situdndolo ahora como
uno de los testimonios mas
representativos de los proce-
dimientos del taller de
Leonardo al haberse desve-
lado como obra de alguno de
los discipulos del gran
maestro florentino que
trabajaban en su taller al
mismo tiempo que éste

pintaba la original. Por esta
razén, la obra del Prado se
considera ahora la version
mas importante, conocida
hasta el momento, de la
emblematica pintura de
Leonardo conservada en el
museo parisino.

El estudio técnico realizado ha
sido el habitual e incluye
reflectografia infrarroja, radio-
grafia, fluorescencia inducida
con luz ultravioleta y examen
con lupa binocular.

EQUIPO TECNICO: El estudio técnico ha sido realizado por Ana Gonzalez Mozo, investigadora del Gabinete de
Documentacién Técnica del Museo del Prado, en colaboracién con todos los departamentos del Area de Restauracion, [ y después de la
y laintervencién ha sido ejecutada por Almudena Sanchez Martin, restauradora del Museo del Prado. Miguel Falomir  FQiEE e

Faus, jefe del departamento de Pintura Italiana (hasta 1700) del Museo del Prado, ha coordinado los trabajos.

Identificacion del
soporte de la obra
como tabla de nogal.

La reflectografia
infrarroja y el examen de
la superficie con luz
rasante descubrieron la
existencia de un paisaje
bajo el fondo negro.

Cada una de las correccio-
nes del dibujo subyacente
del original (Museo del
Louvre), se repiten en la
obra del Museo del Prado.

La Gioconda

Taller de Leonardo.
H.1503-16.

Oleo sobre tabla de nogal.

Fotos: La Gioconda

© Museo Nacional del Prado
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La identidad

USEOS

LOGOTIPOS ESTATICOS
Y DINAMICOS

Por Vicente Beltran Diaz
Desarrollador de Instituciones Culturales en Redes Sociales

Por todos es conocido el tremendo esfuerzo que los museos llevan a cabo, desde
hace varias décadas, por avanzar en la modernizacion de sus estructuras y por
desterrar los clichés adquiridos en su origen. Como se suele decir, un museo sin
logo es como un hombre sin cara; por ello, en este pequeno articulo, abordare-
mos la manera en la que estas instituciones han ido cambiando para adaptarse a

a necesidad de una imagen visual atractiva,
Latrayente y capaz de representar los valores
intrinsecos del museo hace que la eleccion del
disefno del logotipo adquiera un valor significativo
dentro de la estrategia de marketing y difusiéon. Hoy
en dia, museos y disefiadores van de la mano en
busca de esa identidad; no exenta de polémica en
ciertos momentos, como los millonarios y apenas
perceptibles “retoques” del tipdgrafo inglés Matthew
Carter al logo del MoMA de Nueva York, cambiando
la fuente de una vetusta “Frankling Gothic n®2” por
una “novedosa”, por lo que tenia de invento, “MoMA
Gothic”. Podriamos encuadrar al MoMA dentro de

MoMA

The Museum of Modern Art

un primer grupo que denominaremos logotipos
estaticos, donde la belleza reside en la sobriedad de
las tipografias histéricas, por encima de ideas
predisenadas. El Museo Britanico, el Guggenheim o


http://es.linkedin.com/pub/vicente-beltr%C3%A1n-d%C3%ADaz/3b/41b/567
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la National Gallery de Londres, fuera de nuestras
fronteras; y el Museo Nacional del Prado o el Museo
Thyssen, en Espana, formarian parte de este grupo;
aunqgue si bien, existen ciertas variaciones de sus
logos en las que podemos advertir elementos
caracteristicos de sus colecciones o de los edificios
que las albergan. Mencion especial es la que
debemos hacer al disefio elaborado por Pierre
Bernard, a principios de la pasada década de los
noventa, para el Museo del Louvre, en el que sobre
una fotografia de un cielo nuboso leemos el nombre
de la institucion: LOUVRE. La gran expectacion que
levanté el concurso para la realizacion de una nueva
identidad visual para el museo, dejé paso a la
incertidumbre acerca de su interpretacion; hoy dia
comunmente aceptada como un mismo cielo que
cobija a las diferentes culturas representadas en sus
salas. Con ello, Pierre reivindicaba un museo para
todos los pueblos y no solo para una pequefa y

hermética élite. Podriamos tomar este ejemplo como
nexo de unién el grupo al que llamaremos logotipos
dinamicos, con epicentro en la TATE londinense.

El museo manifestdé su deseo de elaborar “una
marca fresca y fluida, pero con consistencia”; una
TATE en constante cambio, con diferentes formas de
expresion, pero siempre reconocible. Su aliado en
esta ocasién no podia ser otro que Wolff Qlins, el
paradigma de la modernidad londinense. De su
estudio, en el corazén de Candem Town, han salido
logos que forman parte de nuestra vida cotidiana
como los de Volkswagen (1978), Orange (1994), los
Juegos Olimpicos de Londres 2012 (2007) o
Mercedes (2009); y de museos como el Smithsonian
(2011) o el Museo de Arte Asiatico de San Francisco
(2011). Como su propio autor indica se cred “un
amplio abanico de logos, enfocados y desenfoca-
dos”, sugiriendo la naturaleza dinamica que la
institucion reclamaba. Un logo de gran aceptaciony
largamente laureado en Gran Bretafa, que tuvo su
equivalente revolucionario al otro lado del charco, en
el Museo del Diseno de Boston (2010), obra del
estudio Continuum Innovation, con su disefiador y
director de arte Bryant Ross a la cabeza. Este museo
es una organizacion sin animo de lucro, encargada
de propagar la ensenanza del disefio en Boston y

Nueva Inglaterra, a través de exposiciones tempora-
les y conferencias; pero que corria el riesgo de
estancarse en sus fronteras estatales, por ello,
decidieron ir mas alla y dar el salto cualitativo que
este estudio les ofrecia. Fueron valientes y se
lanzaron a una novedosa aventura en colaboracion
con la revista Core77 y todos sus lectores, que
consistia en ir mostrando, durante nueve semanas,
las diferentes etapas por las que pasaba el disefo
del logo (en la revista se nos muestran hasta veinti-
cuatro) y éstos Ultimos podrian, con sus votos, ir
definiendo el producto final. El resultado es el
imagotipo de una gran D (Benton Sans de Font
Bureau), formada por puntos que se juntan y/o se
separan, componiendo y/o descomponiendo la

imagen, y ademas jugando, con el significado de la
primera letra de las palabras Design (“diseno” en
inglés) y Dots (“puntos” en este mismo idioma).

Parece pues evidente la solidez del binomio, diseno-
museo, sobre el que residen las esperanzas en la
busqueda de una nueva identidad, de un nuevo
valor que aune tradicién y modernidad y que, a su
vez, rompa con los convencionalismos establecidos
por precedentes sociales. De la misma manera que
David Airey escribe que “un buen disefador debe
ser curioso, cuanto mas observe, mas aprendera y
mas municién tendra para generar ideas”, nosotros
podemos decir, que hoy en dia, un buen museo,
también debe mirar a su alrededor para, desde el
conocimiento adquirido, servir como estimulante a
una sociedad tan avida de ideas como falta de
conceptos.®




Siluetas
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Para unos increible, bri-
llante y chispeante; para
otros, el responsable de la
comercializacion de la
institucion museistica. La
labor de Hoving, no obs-
tante, es una de las figuras
imprescindibles para
quienes desean adentrar-
se en la investigacion del
museo y sus usuarios.
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Thomas Hoving fue el director del Metropolitan
Museum of Art de Nueva York desde 1967 hasta
1977 y se convirtio, junto a Alfred H. Barr del
Museum of Modern Art de Nueva York y a Pontus
Holten del Centro Pompidou, en uno de los
directores que condujeron a las instituciones de
arte occidental hacia un espectaculo movido por
el publico.

Hay quien sefnala que en los diez anos que
Hoving dirigi6 el MET, el museo —que hasta
entonces solo estaba sobreviviendo- se rejuve-
necio, se amplié6 y gozoé de exposiciones de
valiosas piezas gracias a la politica de Hoving.
Una de las exposiciones de mas éxito fue de los
tesoros egipcios de la tumba del faraén
Tutankamon, que atrajo a mas de un milléon de
visitantes.

Los criticos acusaron a Hoving de comercializar
con lainstitucion. El se defendia asegurando que
actuaba para que la gente apreciase y se intere-
sase por el arte. Y es que, como senala Karsten
Schubert, para Hopving el museo era un lugar
destinado al entretenimiento de masas. Decia
practicamente que si a todos los proyectos,
siempre y cuando el resultado fuera deslumbran-
te, grandioso, seductor,... Para ello, dotaba de
mucha importancia el diseno de la exposicion, el
color de las paredes, etc., ya que no solo se
trataba de mostrar las obras de arte de la forma
mas atractiva, sino e convertir el arte en un
espectaculo visual.

En cuanto a la politica de adquisiciones, era
capaz de deshacerse de obras -segun para él de
menor importancia- para la adquisicion de
grandes obras. En tal sentido, supuso un escan-
dalo cuando salié a luz que vendi6é una importan-
te coleccion de pinturas modernas para poder
adquirir en subasta el retrato a Juan Pareja de
Velazquez.

Calificados los métodos de Hoving como abusos
museologicos, han servido para reflexionar
sobre la necesidad de implementar métodos de
control para alcanzar un equilibrio entre todos
los elementos que conforman el museo.
Acciones como las de Hoving han llevado a
meditar y trabajar por un punto intermedio entre
el entretenimiento y los objetivos educativos y
académicos de lainstitucion museistica.m
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Participa

r

El Dia Internacional de los
Museos cumple 35 anos el
18 de mayo de 2012. Para
esta ocasion, el ICOM
lanza un gran concurso de
fotografia destinado a
todos los enamorados de
los museos y a los fotogra-
fos incipientes de todas

las edades. Este concurso
pretende homenajear a los
museos a través de la mira-
da de cada participante y
celebrar el 35 aniversari%__.
de la jornada de manera

ladica y convival.

Foto: Federico Harald Ganss
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Solo, con amigos, o incluso en familia, los
participantes son invitados a fotografiarse en
su museo favorito con el broche de los 35 anos del
Dia Internacional de los Museos. Un jurado interna-
cional compensara la mejor fotografia, que tendra
que ser original, dinamica y hacer resaltar la chapa
y el museo escogido.

Se esperan participaciones de los cinco continen-
tes, que podran ser transmitidas via internet. La
fotografia ganadora sera publicada en el numero de
junio de la revista del ICOM y el ganador recibira
una cesta sorpresa con una seleccion de objetos
de las tiendas de los museos de todo el mundo.

INFORMACION PRACTICA

Fecha limite de participacion
: 22 de abril de 2012

Resultado del voto
18 de mayo de 2012

Las fotografias tienen que estar acompanadas de
un formulario de participacion y deben ser enviadas
por e-mail a la siguiente direccion:

imd@icom.museum

Todas las informaciones del concurso en:
http://imd2012.icom.museum
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Libreria

UNIVERSIDAD DEL PAIiS VASCO

LEGITIMACIONES SOCIALES
DE LAS POLITICAS

PATRIMONIALES Y

MUSEISTICAS

INAKI ARRIETA URTIZBEREA (ed.)
201 paginas
PDF on line

Los bienes culturales simbolizan las identida-
des culturales y memorias de las sociedades,
las comunidades o los pueblos. Su activacién o
puesta en valor es una cuestion cultural y, por
tanto, social y publica. En las sociedades demo-
craticas y capitalistas actuales son generalmen-
te los poderes politicos quienes dirigen esos
procesos culturales. Ellos cuentan con la legiti-
macioén para hacerlo. Sin embargo, a medida
que la I6gica del capitalismo —centrada en el in-
dividuo y sus intereses particulares— transcien-
de el ambito del mercado y se afianza en terre-
nos esencialmente sociales y culturales, lo so-
cial, lo colectivo y lo publico se resienten. Mas si
cabe, cuando la democracia se define princi-
palmente por proporcionar mecanismos forma-
les para que dicha logica se desarrolle, legiti-
mandola. Asi, la sola legitimacion politica de las
iniciativas patrimoniales y museisticas, al perte-
necer éstas al ambito de lo cultural, lo social y lo
publico, puede ser insuficiente si se quieren lle-
var adelante proyectos sostenibles.

Es por ello que junto a la legitimacion politica se
hace necesario contar también con la social. Ca-
tegorias como «capital social», «<comunidad» o
«relaciones de poder», asi como las realidades
que definen, hay que tener en cuenta en los pro-
yectos patrimoniales y museisticos. Cuales son
las posiciones sociales de los agentes vincula-
dos a los proyectos, qué intereses tienen, qué
valorizaciones realizan, qué acciones llevan a
cabo o cudl es el grado de aceptacién de las pro-
puestas presentadas por el poder politico, son
algunas de las cuestiones en las que se detie-
nen los autores de esta publicacién, describien-
do y analizando diferentes iniciativas desarro-
lladas en la peninsula ibérica y el continente
americano.

? Abrir el siguiente enlace para acceder a la publicacion

http://www.argitalpenak.ehu.es/p291-

content/es/contenidos/libro/se_indice_humanpdf/es_humanpdf/adjuntos/Legitimaciones%20Sociales.pdf



http://www.argitalpenak.ehu.es/p291-content/es/contenidos/libro/se_indice_humanpdf/es_humanpdf/adjuntos/Legitimaciones%20Sociales.pdf
http://www.argitalpenak.ehu.es/p291-content/es/contenidos/libro/se_indice_humanpdf/es_humanpdf/adjuntos/Legitimaciones%20Sociales.pdf
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SILEX EDICIONES

Museos: del templo
al laboratorio

Este libro inicia la revision de los 25 anos dedicados por el autor a
la museografia, precisamente con la investigacién, como no podia
ser de otra forma, ya que es la base sobre la que se sustenta todo
el proyecto desarrollado tanto en su faceta docente tedrica como
en la experimental.

El titulo lo dice todo, Del templo al laboratorio; ese ha sido el gran
JUAN CARLOS RICO cambio de actitud con respecto a los comienzos de J.C. Rico a me-
352 péginas diados de los .aﬁcl)s. 80: ya no e.ntra en un museo, en L!rja igles.ia o]
25 00 € en un casco histérico de una ciudad con esa veneracion que inclu-
’ so se convertia en sumisién; ahora lo hace con una cierta indiferen-
cia, como el investigador que dia a dia manipula sus matraces y pi-
petas y mira a través del microscopio. (Como se ha podido llegar a
esta situacion? La respuesta es precisamente este libro en donde,
paso a paso, se describe el proceso en cinco capitulos que se co-
rresponden con los cinco periodos cronolégicos transcurridos has-
ta el momento en el desarrollo del trabajo. Todas las reflexiones y
controversias que sobre el patrimonio y su forma de ensenarlo se
han planteado en estas Ultimas décadas aqui quedan reflejadas.

EDICIONES TREA
Her&Mus. Heritage & Museography. Nium. 9

MUSEOS Y ARQUITECTURA

Hm La revista HER&MUS presenta este nuevo nimero ofreciéndonos
: : un conjunto de reflexiones, opiniones y experiencias, todas ellas
extraidas del escenario actual en el que el concepto de museo bus-
ca nuevas aportaciones para su reinstalacion dentro de la socie-
dad contemporanea.

EAHLN

104 paginas
25,00 €
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éOrganizas una actividad formativa en el ambito de la museologia?

V4
AprendeMaS Envianos a info@musea.es toda la informacion que tengas
y la difundiremos en esta seccion de la revista

CURSO | Instituto Andaluz del Patrimonio Histérico o _
Este curso esta orientado a los profesionales,

presentes y futuros, de los museos y del patri-

S m a rtp h O n eS ) monio que estén interesados en explorar las po-
’ sibilidades que ofrecen los smartphones en el

apps y m useOIog Ia' campo de lainterpretacion del

LaS pOte N CI al Id ad es d el patrimonio. El curso sera Util tanto para los que

quieran dedicarse a la creacion de aplicaciones

u SO d e S m a rtp h O n eS como para los que sélo deseen conocer el pro-

ceso de creacion para poder controlar su pro-

en museos y monumentos aucion

Si deseas participar, debes realizar la preins-

Sevilla (Espaﬁa) cripcion antes del 23 de abril. Toda la informa-
cién necesaria la encontraras en
Del 22 al 24 de mayo de 2012 http://www.iaph.es/web/canales/formacion/cur

sos/detalle.jsp?curso=3039

.

B

F
~

TALLER | ICOM y OMPI

Este taller, conducido por conferenciantes externos, es-
tan dirigidos tanto a los profesionales del mundo del dere-

C a pac i ta c i 6 n pa ra cho deseos de adquirir o desarrollar sus conocimientos

sobre las cuestiones que origina la mediacién en arte y pa-

mEd I ad O I'eS e n a rte y trimonio cultural, como a los profesionales de museos y
- = de la cultura deseos de adquirir o reforzar conocimientos
patrl m on Io cu Itu ral practicos de este método alternativo a la resolucién de
) ) conflictos.
Londres (Reino Unido)
10 y 11 de mayo de 2012 Méas informacién en http://icom.museum/que-
hacemos/programas/mediacion-en-arte-y-patrimonio-

cultural/talleres-de-capacitacion-de-mediadores-en-arte-
y-patrimonio-cultural/L/1.html



http://www.iaph.es/web/canales/formacion/cursos/detalle.jsp?curso=3039 
http://icom.museum/que-hacemos/programas/mediacion-en-arte-y-patrimonio-cultural/talleres-de-capacitacion-de-mediadores-en-arte-y-patrimonio-cultural/L/1.html
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Juegos MUSEA

Encuentra
las

L # “ Ml ¥ L ! El pasado 24 de febre-
g ﬁli T T 1 e ro se inaugurd en Mur-
Fodiies L FTig [T F B Eam M | cia la exposicion “Au-
g o R (e ‘ ¢ guste Rodin”, muestra
al aire libre de 7 escul-
turas del magistral ar-
tista que la Caixa lleva
por las ciudades espa-
folas bajo el emblema
“Arte en la calle”. Esta
vez aprovechamos un
instantanea del dia de
la inauguracién para
ofrecer nuestro juego
de cada mes.

Te invitamos a que
agudices tu mirada 'y
descubras las diferen-
cias entre las dos ima-
genes.

Fotografia enviada por
Estefania Bautista Brocal

La solucién en:

www.museamagazine.com


http://www.museamagazine.com

MUSEA

La atencidn profesional a museos y proyectos expositivos

musea.es


http://www.musea.es
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